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	論文名稱	
      	  自行車安全帽行業自創品牌進入中國市場之行銷策略－以廠商F公司為例
      	   
	相關論文		★ 台灣企業經營模式研究-以個案公司為例	★ 組織文化對企業永續經營之影響---以某外商為例之個案研究
	★ 專案管理運用於軍售作業之探討	★ 合資企業組織變革與組織學習對組織績效之影響 ---以國內某合資氣體公司為例
	★ 探討在分散型產業,如何利用策略性委外執行低成本與差異化-以Supermicro公司為例	★ 企業投資中國的成長策略之探討-以台灣艾華電子公司為例
	★ 從全球定位系統(GPS)設計代工個案探討其競爭優勢	★ 創投公司投資網際網路產業之先佔者優勢探討
	★ 以資料包絡分析法評估電資通光領域之科技研究發展專案計畫相對效率	★ 車廠中頻直流（MFDC）點焊之品質管理制度的建立 — 以C公司為例
	★ 運用六個標準差降低液晶製程中半成品耗損
— 以A公司為例	★ 以財務指標探討連接器產業之經營策略-以A公司為例
	★ 台灣半導體通路商經營績效分析之研究-以資料包絡分析法評估	★ 化粧品零售業之電子商務商業模式-以S企業集團直營網站經營為例
	★ 台灣網版印刷中小企業競爭策略分析-以E公司為例	★ 消費性電子代工產業之商業模式分析-以佳世達科技為例
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	摘要(中)	本研究以個案研究的方式來探討自行車安全帽的行銷策略，將所蒐集到的相關文章、公司訊息、期刊以及文獻等次及資料，結合企業訪談了解目前自行車安全帽產業的經營展過程，再從產業結構分析、競爭策略進行探討，再為個案公司研擬出行銷策略，提出具體有效的做法與可行方案整理如下:


命題一 產品策略以國外品牌形象進入中國市場，價格定位於中高價位


命題二 訂價策略為進入中國市場之產品訂價策略應採取非價格競爭


命題三 通路策略應採用中國行銷代理商，運用中國當地人員進行銷售及管理性　　工作


命題四 促銷策略應著重於人員銷售及公共報導，促銷活動應由當地人員來推行


命題五 銷售據點先從沿海城市進入中國市場，再將成功模式拓展至全國
	摘要(英)	Own brand- It is an essential fundamentals of a corporate. On the strength of superior producing process, a corporate pulls its marketing strategies forward to end-user that could sense market variation by customers’ feedback immediately. Instead of slight margin with OEM or ODM, holding own brand expect to gain more market share in competitive China market. With economic slowdown in 2010, the biggest demand of bicycle helmet in European and American area is affected by this recession. Bicycle helmet companies begin to think new global strategies due to their profit diminished. They establish a new starting point in blooming China market. Expected to gain a well brand named at the first step of business, then explored their products to every corner in the world.


The research based on bicycle helmet marketing strategies. In this case, we integrate relative articles, company information, periodicals and individual company interview. After understanding bicycle helmet industry process management, competitor’s strategies, we make proper marketing strategies for this case. Through the understanding of the bicycle helmet industries and the interviews. We concluded five propositions of the suggestions to marketing in China for the bicycle helmet industries.
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