

	[image: ]	
[image: ]




博碩士論文 103429011 詳細資訊








  
  	以作者查詢圖書館館藏	、以作者查詢臺灣博碩士	、以作者查詢全國書目	、勘誤回報	、線上人數：26	、訪客IP：54.158.56.96


  	姓名	
      	  王偉隆(ONG WEI LOONG)  
		      查詢紙本館藏  	畢業系所	經濟學系
	論文名稱	
      	  企業社會責任對消費者剩餘的影響
      	   
	相關論文		★ 存在中間財市場下的跨國廠商進入模式選擇	★ 太陽光電躉購制度國際比較
	★ 人口結構變遷對電力需求之影響	★ 從產業關聯表檢視中國大陸進口替代之情形
	★ 雙邊市場下之平台定價策略之研究	★ 線上遊戲廠商定價策略之研究
	★ Linux與Windows平台競爭的經濟分析	★ 雙邊市場論文集：搜尋、配對與多重據點
	★ 複門號現象與行動電信廠商的訂價決策	★ 火力發電廠周邊居民健康成本的推估與補償機制研究
	★ 消費與生活型態差異對台灣腦血管疾病就診率的影響	★ 台灣住宅部門電力效率提高因素探討
	★ 雙邊市場在遊樂園及醫療市場的應用以及公營社會企業之最適民營化	★ 縣市生活型態與社經差異對台灣糖尿病就診率的影響
	★ 上游市場結構內生下的下游廠商研發決策	★ 外人直接投資、垂直相關市場與福利分析



	檔案	
		   		[image: ][Endnote RIS 格式]   
		      [image: ][Bibtex 格式]     	
      [image: ][相關文章]   [image: ][文章引用]   [image: ][完整記錄]   [image: ][館藏目錄]   [image: ]至系統瀏覽論文 ( 永不開放)  
      
	摘要(中)	本文考慮廠商提高企業社會責任程度的時候，消費者會提高對廠商產品的願付價格，故假設市場上有兩家廠商，在進行價格競爭或數量競爭的情況之下，探討廠商決定企業社會責任程度的時候，對於價格和消費者剩餘造成的影響。本文為兩階段賽局，第一階段為董事會決定企業社會責任程度；第二階段為廠商經理人決定產品的訂價或產量。研究結果發現在價格競爭時候，企業社會責任程度較高的廠商提升企業社會責任程度，會使得兩家廠商產品的價格提升和消費者剩餘可能會下降或上升。此外，企業社會責任程度較低的廠商提升企業社會責任程度的情況之下，兩家廠商產品的價格反而會下降及市場上的消費者剩餘會上升；在數量競爭時候，當一家廠商的企業社會責任程度提升時，該家廠商的產量和價格會提升，而另一家的產量和價格則會下降。此外，廠商提升企業社會責任程度，會使消費者剩餘增加。
	摘要(英)	This paper has discovered the positive relationship between a firm’s Corporate social responsibility (CSR) and the price that a customer is willing to pay for that firm. We assume there are two firms in the markets and discuss how price and quantity competition. We try to find the equilibrium cooperation in two-stage games. The first stage discuss how board of directors would decide their product’s price and quantity. Our result finds that both price in two firms will rise and the consumer surplus may rise or fall while the firm with higher level of CSR decide to prove its CSR under price competition. Moreover, both price will fall and the consumer surplus will rise when the firm with lower level of CSR increase its level of CSR. However, when one firm increase its level of CSR, the price and the quantity of its product will fall. Besides, the consumer surplus will increase if firms are deciding to rise its level of CSR.
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