

	[image: ]	
[image: ]




博碩士論文 106423031 詳細資訊








  
  	以作者查詢圖書館館藏	、以作者查詢臺灣博碩士	、以作者查詢全國書目	、勘誤回報	、線上人數：59	、訪客IP：44.202.179.42


  	姓名	
      	  黃琮閔(CONG-MIN HUANG)  
		      查詢紙本館藏  	畢業系所	資訊管理學系
	論文名稱	
      	  臉書粉絲專頁互動與選舉結果之相關性研究
      	   
	相關論文		★ 運用資料探勘法探討台灣老年人口全民健保醫療資源利用之研究	★ 運用地理資訊系統與資料探勘技術於基層診所選址分析與研究─以台北市為例
	★ 以醫師觀點探討看診輔助系統建置之研究	★ 以創新抗拒觀點探討消費者對客服機器人使用意圖之研究
	★ 網路拍賣頁面相關的服務品質 對賣家經營績效之影響	★ 多重商品類別的線上再購行為預測模型
	★ 以使用與滿足理論與科技接受模式探討人機介面對網購意願之影響	★ 整合網路口碑之個人化醫療院所推薦系統-以牙醫診所為例
	★ 網路口碑影響智慧型手機銷售量的時間動態分析	★ 運用資料探勘技術於建置招生 決策支援系統之研究
	★ 評估臨床決策支援系統對候診時間與 醫病關係之影響	★ 高等教育招生決策支援系統建構之研究
	★ 以社會網路分析觀點探討巨量資料在健康保健領域之研究發展	★ 醫療App人機互動設計對使用者滿意度之研究
	★ 社群媒體粉絲頁經營之研究─ 以Facebook某健康粉絲頁為例	★ 基於網路口碑與醫療利用理論之混合式推薦系統



	檔案	
		   		[image: ][Endnote RIS 格式]   
		      [image: ][Bibtex 格式]     	
      [image: ][相關文章]   [image: ][文章引用]   [image: ][完整記錄]   [image: ][館藏目錄]   [image: ]至系統瀏覽論文 (2024-6-24以後開放)  
      
	摘要(中)	社群媒體對選舉的影響扮演越來越重要的角色，本研究旨在提出一個用於解釋得票率所受影響之整合模型，並分析不同屬性之線上聲量指標與選舉結果的相關性，且依據實証結果詮釋社群媒體活躍程度與選舉結果的關係。本研究以2018年台灣直轄市長選舉19位候選人為研究對象，分析其1,137篇Facebook貼文之互動資料，並以縱慣性研究的概念為基礎，在指標設計中加入時間跨度，使指標能夠反映隨時間變化的互動量，一共設計了42個指標。研究結果顯示「所有貼文按讚數總和」、「平均粉專按讚成長」、「平均粉專追蹤成長」、「最大單篇貼文按讚數」以及「平均每篇貼文按讚數」是對得票率最具影響力之前五大指標，且整體上按讚的影響力大於分享大於留言。此結果可供未來學者與候選人設計社群媒體策略時之重要參考。
	摘要(英)	The impact of social media on elections is playing an increasingly important role. Our research proposes an integrated model extracting the key impact factor of vote shares and analyzing the correlation between online popularity and election results. This research resolves the relationship between social media engagement and election outcome based on empirical results. We take 19 candidates from the mayor election of Taiwan in 2018 as the research object, analyzes social media data from 1,137 Facebook posts, and adds time span to the index design based on the concept of longitudinal research. With this measurement, we adopt 42 indicators which can reflect time-varying interactions. A total of 42 indicators were designed. Our research shows that “Sum of all posts likes”, “Average growth of fan page likes”, “Average growth of fan page follows”, “Max single post likes” and "Average post likes” are the top five indicators that have the most influence on vote shares, and the overall influence of likes is greater than shares and greater than the comments. Our research provides a new integrated model which employ the longitudinal measurement and extract top five social media impact factor of elections which are indispensable groundworks for future researches.
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