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	摘要(中)	本研究以入選2013年至2019年Interbrand台灣20大國際品牌之電子業廠商為研究對象，並結合台灣經濟新報之財務數據，研究品牌價值與台灣電子業自有品牌製造商營運績效是否存在正向關係。

    本文之研究方法分為三部分，第一部份為估計品牌價值；使用台灣經濟新報的企業數據，按Hirose模型計算出入選2013年至2019年Interbrand台灣20大國際品牌電子業廠商的品牌價值。第二部分為混合估計法、固定效果與隨機效果迴歸模型，以營運績效的指標做為應變數，探討品牌價值是否具有顯著且正向的效果。第三部份採用台灣經濟新報的市場多因子資料庫的因子數據，執行Fama-French三因子模型，檢驗品牌價值較高的廠商，其營運績效是否優於品牌價值較低者。

    實證結果發現，台灣電子業自有品牌製造商仍未居世界一流，品牌價值對於營運績效無顯著正向影響，亦不存在因果關係。以投資市場的角度探討，高品牌價值的台灣電子業企業的股價報酬率也未優於品牌價值較低的電子業廠商。
	摘要(英)	The purpose of this article is to investigate the brand value-profitability relationship in Taiwan electronic Original Equipment Manufacturers. This study is to determine the brand value based on the financial data and to analyze the relationship between the obtained values and the asset profitability levels of the firms. Hirose model is used to measure the financial-based brand value during the 2013 to 2019. In order to check whether the brand values had significant and positive effect on asset profitability levels, we use fixed effect and random effect model to analysis. Furthermore, we used Fama-French model to analysis whether the higher brand values would have better performance of the asset profitability levels than lower brand values firms.

The empirical result shows that, Taiwan’s electronic firms didn’t have strong brand power. Brand values don’t have significant and positive effect on asset profitability levels. Meanwhile, the firms with higher brand values didn’t perform better than lower brand values electronic firms. Broadly speaking, it told us that Taiwan electronic Original Equipment Manufacturers are on the right track, but still have room for improvement.
	關鍵字(中)	
      	  ★ 自有品牌製造商
★ 品牌價值	關鍵字(英)	
      	  ★ Hirose model
★ Fama-French
	論文目次	目錄

中文摘要    i

Abstract    ii

誌謝    iii

目錄    iv

圖目錄    v

表目錄    vi

第一章 緒論    1

1.1 研究背景與動機    1

1.2 研究目的    8

1.3 研究架構    8

第二章 台灣電子業簡介    10

2.1 台灣電子業歷史    10

2.2 台灣電子業對台灣經濟的貢獻度與重要性    12

第三章 文獻探討    17

3.1  OBM轉型    17

3.2 品牌價值的衡量方法    20

3.3 品牌價值與公司績效之關聯    21

第四章 研究方法及變數說明    24

4.1 研究方法    24

4.2 資料來源與變數說明    32

4.3 敘述統計    40

第五章 實證結果    41

5.1 Hirose品牌價值估計模型    41

5.2混合估計模型    42

5.3 固定效果模型    46

5.3 隨機效果模型    47

5.4  Fama-French 三因子模型    49

第六章 結論    53

6.1 研究結論    53

6.2 研究限制與建議    53

參考文獻    54

 




	參考文獻	參考文獻

中文文獻:

1.     台灣電子資訊產業發展史(表) 陳鍾誠的網站 https://reurl.cc/8n4r5d

2.     朱博湧、陳佳誼與陳俊廷(2009)，「台灣企業品牌價值與股價報酬關係之實證研究」， 《管理學報》，26(6) :637-651

3.     謝天生(2009)，「英國、日本、德國品牌權益模型實證分析與台灣品牌權益模型之建構-以台灣電腦產業為例」，國立臺灣科技大學管理學院MBA碩士論文

4.     郭立中(2019)，「研發抵減與專利品值-以台灣電子業為例」，國立中央大學產業經濟研究所碩士論文

5.     袁郁淳(2005)，「品牌價值評價模型之探討-日本HIROSE品牌鑑價模型為例」，東吳大學會計學研究所碩士論文

6.     陳俊合(2005)，「品牌公司與代工公司之長期績效探討」，國立中興大學會計學研究所碩士論文

7.     陳旭昇(2013)，時間序列分析-總體經濟與財務金融之應用

8.     中時電子報：首利推自有品牌 搶攻電競商機 https://reurl.cc/Q3n1W5

9.     經濟部工業局台灣20大國際品牌榜單

https://www.branding-taiwan.tw/BrandValue/

10.     王健安，征服者馬克宏：橫渡英吉利海峽的貝葉掛毯 https://reurl.cc/Oq72Eg

11.     活意行銷企管顧問有限公司，從ODM到OBM品牌價值工程https://reurl.cc/n06QZ8

12.     范哲豪、劉美君、楊啟鑫、江柏風、黃慧修、彭茂榮(2020)，「2020年第一季我國半導體產業回顧與展望」，工研院產科國際所

13.     Interbrand 品牌價值估計方法 https://reurl.cc/5qlxdV

英文文獻:

1.     Aaker, David A. (1991). Managing Brand Equity: Capitalizing on the Value of a Brand Name. NY.: The Free Press.

2.     Alper, Deger & Aydogn, Ebru (2017). Finansal Bazli Marka Degerinin Firma Performansi Uzerine Etkisi. International Journal of Academic Value Studies, 16(3), 141-155

3.     Chen, M. K., & Sun, W. Y. (2010). The Application of Collaborative Design in Taiwan′s Textile Industry. International Journal of Electronic Business Management, 8(1).

4.     Chu, W. W. (2015). Latecomer upgrading in Taiwan. Journal of the Asia Pacific Economy, 20(3), 369-384

5.     Chu, W. W. (2009). Can Taiwan′s Second Movers Upgrade Via Branding?. Research Policy, 38(6), 1054-1065.

6.     Ceylan, Işıl Erem (2019). A Study On The Brand Value-Profitability Relationship: Hirose Method And Panel Causality Analysis. Accounting and Finance, ISAF(2019).

7.     Dumitrescu, Elena-Ivona & Hurlin, Christophe (2012). Testing for Grange rNon-Causality in Heterogeneous Panels. Economic Modelling, 1450-1460

8.     Emirmahmutoglu, Furkan & Kose, Nezir (2011). Testing for Granger Causality in Heterogeneous Mixed Panels. Economic Modelling, 870-876

9.     Han, X., Wen, Y., & Kant, S. (2009). The Global Competitiveness of the Chinese Wooden Furniture Industry. Forest Policy and Economics, 11(8), 561-569.

10.     Huang, Y. L., & Intarakumnerd, P. (2019). Alternative Technological Learning Paths of Taiwanese Firms. Asian Journal of Technology Innovation, 27(3), 301-314.

11.     Kamakura, Wagner A. & Gary Russel (1990). A Scanner-Based on Measure of Brand Equity. in MSI Workshop on Brand Equity. Cambridge, MA.

12.     Lee, K., Song, J., & Kwak, J. (2015). An Exploratory Study on the Transition from OEM to OBM: Case Studies of SMEs in Korea. Industry and Innovation, 22(5), 423-442.

13.     Yeung, Matthew & Ramasamy, Bala (2008). Brand Value and Firm Performance Nexus: Further Empirical Evidence. Brand Management Journal, 2(16), 322-335
	指導教授	
      	  陳忠榮
蔡偉德
      	 	審核日期	2020-8-20
	推文	
      	  [image: ]facebook   [image: ]plurk   [image: ]twitter   [image: ]funp   [image: ]google   [image: ]live   [image: ]udn   [image: ]HD   [image: ]myshare   [image: ]reddit   [image: ]netvibes   [image: ]friend   [image: ]youpush   [image: ]delicious   [image: ]baidu   
      	 
	網路書籤	
      	  [image: ]Google bookmarks   [image: ]del.icio.us   [image: ]hemidemi   [image: ]myshare   
      	 


  

  











若有論文相關問題，請聯絡國立中央大學圖書館推廣服務組 TEL:(03)422-7151轉57407，或E-mail聯絡
	       - 隱私權政策聲明



	
