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	摘要(中)	為提供上述功能，本研究即以消費者網路購物模式為基礎，配合消費者於網路購物模式中的各階段資訊需求來設計一網路購物幫手來協助使用者。在此系統中，我們整合許多購物網站的商品資訊，消費者在進行購物時，即可獲得整合的商品資訊，並提供消費者商品屬性的選擇建議以及商品的評論供消費者做為購物決策的參考。
	關鍵字(中)	
      	  ★ 網際網路
★ 全球資訊網
★ 網路購物
★ 消費者網路購物行為模式
★ 電子商務	關鍵字(英)	
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