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	摘要(中)	摘要


在一片傳統產業外移聲中，傳統產業轉型為高科技產業是必然的趨勢，目前正是「顧客需求導向」的時代，而顧客的需求卻隨時在變化，企業必需重視研發，不斷推出新產品，以迎合顧客的需求，為爭取開發新產品的時效，技術移轉可說是最快速的方法。


本論文的研究對象是以與工研院技術合作中，技術變化較快的光電業---大億科技廠商為對象，進行實證研究。目的主要在探討有哪些因素會影響技術移轉的績效。以先整理文獻上對光電產業的相關調查研究，了解光電業歷年的技術引進情形，再各別深入訪問大億科技藉由訪問實際參與技術移轉工作之專家，透過訪談、實地觀察、蒐集當事人報告(包括口頭及書面報告)，佐以歷年來的工研院檔案資料，反覆比較求證。


資料分析後得到下逑的結論：


1.	外界的環境因素對技術移轉的績效有重大影響：本研究的個案對大億科技公司最後並未將從工研院所引進之12.1吋的背光模組技術商品化，因為等要量產時外界已經都在生產14吋的背光模組，此乃是科技的進步讓顧客的需求快速改變，而讓技術移轉績效降低。


2.	技術移轉可強化技術採用廠商的技術團隊：大億科技透過與工研院的技術移轉專案而建立了一流的技術團隊，利用借用工研院的人才，來提昇公司內部的研發能力。


3. 成長策略使大億科技成功的打入光電市場：大億科技成功的運用關聯性多角化成長策略與垂直整合，以提昇公司本身的市場競爭力，並吸引了英特爾、聯電、優派等大廠的投資。
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