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	摘要(中)	隨著奈米科技的興起，全球經濟與社會環境產生重大的變革，美國國家科技委員會估計至2010年時，全球與奈米科技相關之市場產值將達到14400億美元，吸引著各國政府與企業積極投入此一新興產業；更有研究報告指出在1999年時，全球平面顯示器市場約為185億美元，並預估於2010年將達到700億美元。


在眾多顯示器中，場發射顯示器具有體積小、高解析度、反應迅速的特性，被視為在未來顯示器市場中最具競爭力的產品，然而場發射顯示器卻因為場發射體技術的限制，使得場發射顯示器在低發射電壓下獲得高發射電流的場發射特性上一直無法突破，直到NEC的飯島博士在1991年發現了奈米碳管後，運用奈米碳管做為場發射顯示器的發射體，可以大大的改善場發射特性，使得奈米碳管場發射顯示器成為目前及熱門之研究焦點。但目前之研究發展是否真正符合市場需求卻不得而知，因此，本研究將透過市場研究方式取得消費者對平面顯示器產品的功能性預期，以及奈米碳管場發射顯示器相較於其他平面顯示器的相對功能性優勢，探討奈米碳管場發射顯示器是否能在此波顯示器革命中脫穎而出，並透過專家問卷方式，預測奈米碳管場發射顯示器關鍵技術的商業化時程。


本研究發現，消費者最重視顯示器特性的前五項因素分別為畫質、產生的輻射、亮度、售價與可視角度，而奈米碳管顯示器分別在畫質、亮度、可視角度、反應時間、工作溫度、耗電量與使用壽命上具有相對優勢，並且奈米碳管場發射顯示器在功能上將是最符合未來消費者預期的平面顯示器產品；在技術預測方面，奈米碳管場發射顯示器的技術困難度在於奈米碳管場發射體的電流均勻度、真空封裝的空間支撐器製程、螢光材料的低電壓操作發光效率與驅動電路的影像顯示技術，其技術商業化時程必須要到2006年之後才可達商業化水準，因此若要加速奈米碳管場發射顯示器開發時程，與其他平面顯示器競爭，則加強此四項關鍵技術的研發，將是提升奈米碳管場發射顯示器競爭力刻不容緩之事。
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