

	[image: ]	
[image: ]




博碩士論文 91430002 詳細資訊








  
  	以作者查詢圖書館館藏	、以作者查詢臺灣博碩士	、以作者查詢全國書目	、勘誤回報	、線上人數：37	、訪客IP：3.89.229.10


  	姓名	
      	  馮寬中(Kuan-Chong Fong)  
		      查詢紙本館藏  	畢業系所	高階主管企管碩士班
	論文名稱	
      	  台灣TFT-LCD產業之競爭策略分析–以關鍵性零組件產業結構之研究
      	   
	相關論文		★ 以價值鏈及SWOT分析來探討台灣聚酯產業之競爭優勢	★ 國際化之經營策略分析－以國際筆記型電腦廠商進入大陸市場為例
	★ 企業轉型策略之探討－以ABC公司為例	★ 跨國性企業併購之個案研究
	★ 金控公司顧客關係管理的運作流程與運用發展之探討－以Ｃ公司為例	★ 全民健保總額支付制度之探討－以教學醫院為例
	★ 台灣幼教業西進大陸經營策略分	★ 建立以顧客價值認知之服務行銷－以C公司為例
	★ 台灣地區啤酒銷售與行銷策略之探討
-以三家啤酒公司品牌經營為例	★ 休閒食品於中國大陸地區行銷策略之探討－以P公司爲例
	★ 以國外授權品牌進入台灣與中國市場的行銷策略-以製筆業
A公司為例	★ 工業電腦用電源供應器之國際行銷策略之研究
－以F公司為例
	★ 台灣進口車的競爭優勢策略研究-以個案公司之利基市場為例	★ 台商在大陸的經營策略之研究－以汽車銷售服務業H公司為例
	★ 在滬台籍人士就醫機構選擇因素之研究	★ 台灣物流運籌貨運承攬服務業成長策略與關鍵成功因素--以T公司為例
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	摘要(中)	目前全球之大型TFT-LCD 產品之主要生產地為亞洲地區，其中台灣、日本、韓國廠商已囊括全球近乎百分百之市場佔有率，此三地區之廠商所進行之商業行為，將緊密地牽動整體大型TFT-LCD 產業之變化。


TFT-LCD 產業與DRAM 產業相似，皆難採差異化策略。唯有不斷地推出新生產線世代，透過量產上的競爭，提高良率，進而不斷地降低成本，才能在產業中勝出。這正是為何TFT-LCD 產品生命週期短及生產線技術更替速度快的原因。綜觀上述，TFT-LCD 並不具備半導體產業「專業分工」的特性，相較之下較適合於「垂直整合」的型態經營。


有鑑於此，本研究針對TFT-LCD 產業的兩項關鍵零組件，利用供應鏈分析與SWOT分析，歸納出台灣TFT-LCD 產業的最佳競爭策略，分別為：


1.	對上游關鍵零組件的垂直整合是必然的趨勢的，且隨著投資金額的增加，控制更加嚴謹。


2.	可以透過策略聯盟、轉投資或是自行製造等各種可用模式，來控制上游廠商的供應。


3.	上、下游策略聯盟可以降低風險，但企業必須自訂經營策略，防止過度依賴而造成經營上的困境。
	關鍵字(中)	
      	  ★ 策略聯盟
★ 產業分析
★ 競爭優勢
★ TFT-LCD產業
★ 垂直整合	關鍵字(英)	
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