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	摘要(中)	從民國七十六年起，政府對啤酒進口政策逐漸放寬，陸陸續續開放歐美啤酒、日本地區啤酒進口，在代理商大力促銷下，進口啤酒的占有率成長將近十倍之多，不過隨著亞洲金融風暴的發生、經濟不景氣與我國貨幣的貶值，進口啤酒的市場也跟著萎縮。而近幾年台灣啤酒銷售統計來看，以民國九十二年台灣的啤酒銷售量在4億6,700萬公升左右，其中台灣本土啤酒的銷售量為3億8,400萬公升，市場占有率高達82.2%。從銷售量來觀察，仍集中在幾個本土與進口品牌的啤酒產品。由於國內對於啤酒產品相關行銷方面的探討文獻較少，與本人就業以來實際從事行業的相類似性，故激發本人進行該課題探索性之研究。


本研究試圖透過文獻資料的收集與深度訪談的方法，來探討專賣制度與進口限制政策改變後，市場改變狀況。此外也探討進口品牌導入台灣市場銷售的時點、公司沿革與目標使命，和日後是否成為市場主要品牌佔比的關聯性。最後，透過分析各啤酒主要品牌其銷售的行銷策略，與市場銷售環境因素等行銷構面的觀察及分析整理出可供啤酒廠商的參考建議，與描繪出未來市場銷售的趨勢。


本研究選擇台灣地區三個銷售領先的啤酒品牌進行訪談，所歸納出研究的結果為:一、隨著政府加入WTO之後，需面對國外品牌進入台灣市場的競爭。綜觀酒類商品在全球化趨勢下，往後將面對的酒商是越趨龐大的事業體。台灣啤酒需強化本身相關優勢提昇，過去獨享在地製造的新鮮優勢，在開放民間製造後，將是台啤面對台灣市場的嚴峻考驗。二、過去掌握市場先機，投入台灣市場經營的進口品牌，透過有效的行銷經營獲得良好市佔率。但未來仍需注意電視媒體可撥放啤酒廣告後，廣告與消費者間的溝通，如何有效表現自我品牌的高價值意識，讓產品的品牌價值遠超過產品零售價格，未來將是越來越重要。三、進口品牌產品即便是以全球化一致性行銷策略方式，仍建議需採區域化及當地化兩種策略將全球性的行銷內容作局部修正來適應。四、台灣未來啤酒銷售的態勢，除了需擁有良好的品牌形象，新鮮、價格競爭力等最重要的競爭要素，同時考量二岸的互動，與搭配詳密的行銷策略，將會主導未來的台灣的啤酒市場銷售。
	關鍵字(中)	
      	  ★ 行銷策略
★ 品牌	關鍵字(英)	
      	  ★ marketing strategy
★ brand
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